REGULAMIN
prowadzenia kampanii reklamowych na ekranie diodowym Media-Led PM
POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

1. Niniejszy regulamin okresla zasady emisji spotéow reklamowych na ekranie diodowym Media-Led PM,
bedacym witasnoscig Emitenta lub innych zewnetrznych diodowych ekranach reklamowych, na ktérych Emitent
na podstawie odrebnych uméw — zleca emisje.

2. Zawierajagc Umowe i podpisujagc Zamowienie, Zamawiajgcy wyraza zgode na emisje spotéw
reklamowych na ekranie Media-Led PM w terminach i na zasadach okreslonych w Umowie i Zamdwieniu oraz
oswiadcza, ze zapoznat sie z postanowieniami niniejszego Regulaminu i zobowigzuje sie do ich przestrzegania.

DEFINICJE POJEC

§2
Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:
1. Strony Umowy — Zamawiajgcy oraz Emitent.
2. Zamawiajacy — podmiot, tj. osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadajaca

osobowosci prawnej sktadajgca zamdwienie na przeprowadzenie kampanii reklamowej

3. Emitent — Media-Led PM — podmiot emitujgcy spoty reklamowe na ekranie diodowym w ramach
przeprowadzanych kampanii reklamowych.

4. Umowa — umowa o S$wiadczenie ustug reklamowych zawierana pomiedzy Zamawiajagcym, a
Emitentem.

5. Zamowienie — formularz okreslajgcy specyfikacje planowanej kampanii reklamowej oraz zawierajacy
inne informacje niezbedne do prawidtowego wykonania Umowy przez Strony (stanowi integralng czesc
Umowy).

6. Ekran / nosnik reklamowy — wielkoformatowy ekran diodowy.

7. Kampania reklamowa — emisja spotu reklamowego w rodzaju, wymiarze i terminie okreslonym w

specyfikacji znajdujgcej sie w Zamowieniu w okresie jednego miesigca kalendarzowego, chyba ze strony
uzgodnig inacze;j.

8. Emisja — wyswietlenie spotu reklamowego na ekranie.

9. Spot reklamowy — film lub obraz emitowany na ekranie stanowigcy informacje o Zamawiajgcym badz
promocje sprzedazy albo innych form korzystania z towardw lub ustug Zamawiajgcego, dostarczony w formie
pliku przez Zamawiajgcego.

10. Optaty za emisje — optaty nalezne Emitentowi z tytutu Umowy po dacie rozpoczecia emisji spotow.

ZAMOWIENIA | WARUNKI TECHNICZNE EMISJI



§3

Zamowienia na przeprowadzenie kampanii reklamowej Zamawiajacy dokonuje poprzez podpisanie Umowy i
ztozenie zamodwienia na odpowiednim formularzu dostepnym w siedzibie Emitenta lub dostarczonym
bezposrednio przez Emitenta. Umowa i formularz Zamdwienia okreslajg w szczegdlnosci czas trwania kampanii
reklamowej Zamawiajgcego, ilos¢ emisji spotéw reklamowych w trakcie trwania kampanii reklamowej,
lokalizacje nosnika, na ktérym przeprowadzana jest kampania reklamowa, dtugosé spotu oraz kwote naleznego
Emitentowi wynagrodzenia za przeprowadzong kampanie reklamowg Zamawiajacego.

§4
Spot reklamowy Zamawiajacy dostarczy Emitentowi nie pdzniej jak na 5 dni robocze przed planowang emisja.

§5

Specyfikacja kolejnych kampanii reklamowych moze ulec zmianie co do dtugosci, ilosci i rodzaju spotéw
reklamowych w ramach wykupionego czasu reklamowego. Zmiana taka musi by¢ kazdorazowo potwierdzona
odrebnym Zamowieniem na 14 dni przed datg rozpoczecia kolejnej kampanii reklamowej, ktdrej dotyczy
zmiana. Przy braku odrebnego zlecenia za obowigzujaca przyjmuje sie specyfikacje z aktualnie obowigzujgcego
Zamowienia. Nie dopuszcza sie zmian w trakcie trwania pojedynczej kampanii reklamowej.

§6
Emitent nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ publikowanego spotu reklamowego.
§7

Emitent moze odmowi¢ zamieszczenia czesci lub catosci spotu reklamowego lub kampanii reklamowej jezeli,
jego zdaniem, kampania reklamowa, spot reklamowy lub jego cze$¢ nie spetnia wymagan technicznych, jest
niezgodna ze specyfikacja z Zamdwienia, nie odpowiada poziomowi lub charakterowi ekranu albo jest
sprzeczna z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego. Z tytutu odmowy Zamawiajgcemu nie przystuguja
prawa do zadnych roszczen odszkodowawczych wzgledem Emitenta. W powyzszej sytuacji Emitent moze
wyznaczy¢ Zamawiajagcemu dodatkowy termin do ponownego ustalenia tresci kampanii reklamowej, spotu
reklamowego lub jego elementu. W przypadku jego bezskutecznego uptywu uznaje sie, ze Zamawiajacy
odstapit od Umowy.

§8

W przypadku produkcji bezptatnego spotu reklamowego przez Emitenta, Zamawiajacy nie ma prawa
emitowac go na ekranach nie nalezacych do Media-Led PM pod rygorem kary umownej 500zt netto za kazdy
nos$nik. Zamawiajagcy ma Prawo do dysponowania spotem tylko w przypadku spotu ptatnego w 100%
optaconego.

WARUNKI | TERMINY PLATNOSCI
§9

Przy podpisaniu zamowienia pobiera sie optate wstepng w postaci zaliczki w wysokosci 20% wartosci catej
kampanii + 100% wartosci produkcji spotu. Druga rata opfaty ptatna jest w terminie 30 dni od daty zawarcia
Umowy, nie pdzniej jednak jak do dnia poprzedzajgcego dzien rozpoczecia emisji spotow reklamowych danego
Zamawiajacego, chyba, ze Strony ustalg inaczej. Jezeli druga rata opfaty nie nastgpi w ustalonym terminie,
uznaje sie, ze Zamawiajacy zrezygnowat z prowadzenia kampanii, a wptacona zaliczka przepada i nie podlega



zwrotowi. Przy wspétpracy przez minimum trzech petnych miesiecy w postaci kampanii reklamowych, warunki i
terminy ptatnosci zostang ustalone indywidualnie.

Anulowanie kampanii reklamowej lub zerwanie umowy w trakcie jej trwania nie zwalnia Zamawiajgcego z
dokonania ptatnosci okreslonych w umowie. Jezeli sytuacja taka nastgpi, Emitent wystawi fakture na taczna
kwote rowng wartosci pozostatych kwot do korica kampanii z terminem ptatnosci 7 dni, ktérg Zamawiajacy
zobowigzuje sie uregulowaé. W przypadku nieuregulowania wymaganej faktury przez Zamawiajacego, Emitent
skieruje sprawe do firmy windykacyjnej.

§10

Opftaty za emisje sg ptatne na podstawie faktur wystawionych przez Emitenta. Faktura VAT dotyczaca zaliczki
zostanie dostarczona w terminie 10dni od podpisania zamdwienia. Faktura VAT za pozostatg czes¢ wartosci
zamowienia, zostanie dostarczona w 14 dni od otrzymania wptaty. Zamawiajgcy wyraza zgode na wystawianie
przez Emitenta faktur bez podpisu Zamawiajgcego. Suma brutto wystawionych faktur moze réznié sie o kilka
groszy od wartosci brutto w Zamdwieniu z powodu zaokraglen wartosci podatku VAT na fakturach
czastkowych.

§11

Optaty za kampanie beda corocznie, w dniu 1 marca kazdego roku kalendarzowego indeksowane rocznym
wskaznikiem cen towarédw i ustug konsumpcyjnych publikowanym przez Prezesa GUS za okres roku
kalendarzowego poprzedzajgcego indeksacje. W przypadku zaprzestania ogtaszania ww. wskaznika zostanie on
automatycznie zastgpiony wskaznikiem, ktéry bedzie ogtaszany w jego zastepstwie. W przypadku braku
zastepczego wskaznika i w razie gdyby Strony nie doszty do porozumienia odnosnie wyboru nowego wskaznika,
zostanie on zastgpiony innym - najbardziej zblizonym wskaznikiem, ktéry zostanie ustalony przez eksperta.
Indeksacja bedzie sie odbywata automatycznie bez koniecznosci sporzadzania i podpisywania aneksu do
Umowy, ani bez koniecznosci dokonywania jakichkolwiek uprzednich zawiadomien. Jednakze w przypadku, gdy
wskaznik indeksacji bedzie ujemny, Zamawiajagcy zobowigzany bedzie do zaptaty ww. optat w wysokosci
naleznej za poprzedni okres. Pierwsza waloryzacja nastgpi w 2010 r.

§12

Naleznosci w zwigzku z umowag Zamawiajgcy wptaca¢ bedzie na rachunek bankowy wskazany przez Emitenta na
Zamowieniu. Za date zaptaty Strony uznajg dzien uznania rachunku bankowego Emitenta.

§13

W razie opdznienia w zaptacie catosci lub czesci wynagrodzenia, Zamawiajgcy zaptaci odsetki ustawowe od
zalegtych kwot.

§14

W przypadku opdinienia w zaptacie naleznosci za emisje spotéw reklamowych ponad 3 dni Emitent moze
dokonac¢ zawieszenia emisji kampanii reklamowych do momentu dokonania przez Zamawiajgcego naleznej
zaptaty. Okres zawieszenia, o ktérym wyzej mowa, stanowi cze$¢ okresu emisji kampanii reklamowej
okreslonego w Zamodwieniu.

§15

W razie opdinienia w zaptacie Emitent ma prawo podjg¢ wszelkie dozwolone dziatania w celu $ciggniecia
naleznosci. W razie nieterminowej sptaty Emitent moze zgda¢ od Zamawiajgcego pokrycia kosztéw windykacji,



jakie Emitent ponidst w celu odzyskania wynagrodzenia naleznego mu na podstawie zawartej Umowy (w
wysokosci udokumentowanych kosztéw windykacji nie wiecej niz 15 % wartosci zalegtosci).

§16

W przypadku zamodwienia przez Zamawiajgcego rdéznych kampanii reklamowych i dokonania wptat w wysokosci
wyzszej niz nalezna Emitentowi z danego tytutu, Emitent moze zaliczy¢ otrzymang nadwyzke na poczet
naleznosci z tytutu najwczesniej wymagalnej ptatnosci.

UPRAWNIENIA | ZOBOWIAZANIA STRON
8§17
Emitent zastrzega sobie prawo do:

1. Przesuniecia terminu rozpoczecia emisji spotu reklamowego Zamawiajagcego w przypadku, gdy
Zamawiajacy dostarczy Emitentowi spot reklamowy pdzniej niz 3 dni robocze przed planowang datg
rozpoczecia emisji spotu reklamowego.

2. Odmowy emisji spotu reklamowego, ktéry jest niezgodny z obowigzujgcym w Polsce prawem,
normami etycznymi lub dobrymi obyczajami albo moze naruszac dobra osobiste Emitenta lub oséb trzecich, jak
rowniez w przypadku gdy spot reklamowy jest ztej jakosci technicznej uniemozliwiajacej jego emisje.

3. Zaproponowania Zamawiajgcemu zastepczego terminu emisji spotu reklamowego w przypadku, gdy
Emitent nie moze wyemitowaé spotu reklamowego w uzgodnionym przez Strony terminie. Jezeli
zaproponowany przez Emitenta termin emisji spotu reklamowego nie zostanie zaakceptowany przez
Zamawiajacego, wynagrodzenie nalezne Emitentowi zostanie proporcjonalnie obnizone za okres, w ktérym
Emitent nie mogt wyemitowaé spotu reklamowego, bez prawa do roszczen odszkodowawczych ze strony
Zamawiajgcego.

4. Upublicznienia danych firmy w przypadku braku wptaty naleznosci za kampanie.
§18
Zamawiajacy jest uprawniony do:

1. Biezgcej kontroli emisji spotéw reklamowych na nosniku reklamowym Media-Led PM w sposdb nie
zaktdcajacy pracy Emitenta.

2. Przeprowadzania kontroli emisji spotow reklamowych na nosniku reklamowym Media-Led PM w
obecnosci pracownika Emitenta.

§19
Obowiazki Emitenta:

1. Emitent zobowigzuje sie do udostepnienia Zamawiajgcemu mozliwosci emisji na ekranie spotu
reklamowego Zamawiajgcego w ksztatcie i formie uzgodnionym z Zamawiajgcym w ramach kampanii
reklamowych. Emisja spotu w ramach kampanii reklamowych odbywaé sie bedzie przez czas uzgodniony w
ZamoOwieniu. Zamawiajgcy ma prawo w ramach jednej kampanii reklamowej do emisji spotu reklamowego
jednego rodzaju, chyba, ze Strony ustalg inacze;j.



2. Specyfikacja kampanii reklamowej, w tym w szczegdlnosci: dtugos¢ i czestotliwos¢ emisji spotu
reklamowego bedzie uzgodniona w Zamadwieniu.

3. Zamawiajacy wyraza zgode, aby spot reklamowy zostat opublikowany na Ekranie wedtug standardow
redakcyjnych i technologicznych Emitenta. W uzasadnionych przypadkach Emitent zastrzega sobie prawo
przesuniecia terminu emisji spotu reklamowego informujgc o tym Zamawiajgcego

4. Niewykorzystanie przez Zamawiajgcego mozliwosci emisji w ramach jednej kampanii reklamowej, nie
zwalnia Zamawiajacego z obowigzku zaptacenia miesiecznej optaty za udostepnienie mozliwosci emisji.

§20
Obowigzki Zamawiajacego:
1. Zamawiajacy zobowigzuje sie w szczegdlnosci do:
2. Wspotpracy z Emitentem w zakresie niezbednym do prawidtowego wykonania Umowy, a w tym do:

- terminowego dostarczania spotu reklamowego o umdéwionych parametrach do kolejnych kampanii
reklamowych,

- informowania Emitenta o kazdej zmianie danych okreslonych w Umowie niezbednych do jej
wykonania w terminie umozliwiajgcym dokonanie korekt.

3. Optacania Emitentowi wynagrodzenia na zasadach wynikajgcych z Umowy i Zaméwienia:
- optaty wstepnej w terminach okreslonych w Umowie i Zaméwieniu,
- comiesiecznych opfat za emisje w terminach okreslonych w Umowie i Zamdwieniu.
§21
Odpowiedzialnos¢ Emitenta:

1. W przypadku naruszenia przez Emitenta obowigzku emisji spotu reklamowego na ekranie lub
niepoprawnej emisji spotu reklamowego, Zamawiajagcemu przystuguje prawo do emisji spotu reklamowego
pozbawionego wad w innym ustalonym w porozumieniu z Emitentem terminie. Jezeli ze wzgleddéw
technicznych lub ze wzgledu na tres¢ spotu jego pdzniejsza emisja bedzie niecelowa Emitent dokona zwrotu
uiszczonej optaty.

2. Emitent nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania
wynikajacego z Umowy, jezeli niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest spowodowane zdarzeniem o
charakterze Sity Wyzszej. Emitent niezwtocznie powiadomi o zaistniatym fakcie Zamawiajgcego oraz okresli
jakich obowigzkdw przez jaki szacunkowo okres nie bedzie mégt wykonac.

3. Wszelkie reklamacje lub zadania Zamawiajgcy moze zgtosi¢c Emitentowi przesytajgc listem poleconym lub
faksem stosowne oswiadczenie potwierdzone podpisem i pieczecia Zamawiajgcego do siedziby Emitenta
najpozniej w terminie 14 dni od momentu emisji spotu reklamowego.

4, taczna odpowiedzialnosé odszkodowawcza Emitenta zwigzana z Umowag ograniczona jest do wartosci
sumy wszystkich optat okreslonych w Umowie miedzy Zamawiajgcym a Emitentem i nie moze by¢ wyzsza od
kwoty naleznosci faktycznie otrzymanej od Zamawiajgcego za dang kampanie reklamowsa.



5. Emitent, jego pracownicy, podmioty stowarzyszone, reprezentanci nie bedg wobec Zamawiajgcego
odpowiedzialni za jakiekolwiek dalsze szkody lub/i straty wptywdw, wzglednie wydatki na inne formy reklamy.
Emitent nie ponosi odpowiedzialnosci za nie zaktualizowane i nieobjete Umowg dane Zamawiajgcego, ktore
zostaty wyemitowane na ekranie Emitenta.

6. Zamawiajacy przyjmuje do wiadomosci i zgadza sie na to, ze Emitent moze zamiesci¢ na ekranie spoty
reklamowe 0sdb trzecich prowadzacych dziatalno$é w takim samym zakresie i branzy jak Zamawiajacy. Emitent
nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za nastepstwa zamieszczenia takich spotéw reklamowych dla dziatalnosci
Zamawiajgcego.

7. Emitent nie ponosi odpowiedzialnosci za skuteczno$¢ kampanii reklamowej i osiggniecie zaktadanych
przez Zamawiajgcego skutkéw opublikowania kampanii reklamowej.

8. Emisja spotu reklamowego nie oznacza, ze Emitent promuje lub wspiera dziatalno$¢ Zamawiajacego,
jego produkt lub ustuge, wzglednie jest wyrazicielem jego pogladdw.

§22
Prawa autorskie:

1. Zamawiajacy oSwiadcza, ze posiada wszelkie prawa autorskie do wykorzystywanych w spocie znakéw
towarowych, zdje¢, haset reklamowych itp., a takie, ze tres¢ i forma spotu reklamowego nie naruszajg
jakichkolwiek praw osdb trzecich.

2. Zamawiajacy ponosi wytaczng odpowiedzialno$¢ za naruszenie praw osob trzecich, w tym w
szczegdlnosci praw wiasnosci intelektualnej (w tym do nazw handlowych, wzoréw, znakéw towarowych),
zwigzanych z opublikowaniem spotu reklamowego przez Emitenta.

3. W przypadku zgtoszenia wobec Emitenta roszczen o naruszenie praw przez osoby trzecie, Zamawiajacy
zobowigzuje sie do przystgpienia do spraw po stronie Emitenta jako interwenient uboczny lub jesli to mozliwe
wstgpi do sprawy w miejsce Emitenta. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do pokrycia powstatych z tego tytutu
roszczen na pierwsze zgdanie Emitenta w wysokosci i na zasadach okreslonych w ugodzie lub wyroku oraz
pokrycia wszelkich innych wydatkéw, kosztéw, a takze naprawienia szkdéd poniesionych przez Emitenta,
podmioty z nim stowarzyszone, jego reprezentantow, o ile powstaty na skutek ww. naruszen lub innych
naruszen zobowigzan Zamawiajgcego zawartych w Umowie lub Zaméwieniu, w tym w szczegdlnosci koszty
doradztwa prawnego, postepowania sgdowego lub zastepstwa procesowego.

§23
Odstgpienie od Umowy:

1. Zamawiajacy ma prawo odstapi¢ od Zamdwienia, jezeli przesle listem poleconym do siedziby Emitenta
stosowne oswiadczenie poswiadczone podpisem i pieczecig Zamawiajacego.

2. W przypadku odstgpienia Zamawiajgcy bedzie zobowigzany do zaptaty kary umownej w wysokosci:

a) 20% wartosci zamdwionej kampanii, jezeli odstgpienie nastapito w terminie powyzej 14 dni do daty
rozpoczecia kampanii reklamowej

b) 40% wartosci zamowionej kampanii, jezeli odstgpienie nastgpito w terminie ponizej 14 dni do daty
rozpoczecia kampanii.

3. Kazda ze stron moze wypowiedzie¢ umowe z zachowaniem 1 miesiecznego okresu wypowiedzenia.
Ztozenie wypowiedzenia nie wptywa na emisje kampanii zleconych przed wypowiedzeniem Umowy.



4. W przypadku rozwigzania umowy, wskutek jej wypowiedzenia przez Zamawiajgcego, przed terminem
jej uptywu, Zamawiajacy zobowigzany bedzie do zaptaty kary umownej w wysokosci potowy wartosci
zamowionej kampanii, ktéra pozostata do korica trwania umowy.

5. W przypadku zrezygnowania przez Zamawiajgcego, w trakcie trwania umowy, z tzw. wyfgcznosci
bedzie on zobowigzany do zaptaty kary umownej w wysokosci potowy petnej wartosci wykupionej opcji liczone;j
za caty okres zamowionej wytgcznosci.

6. W przypadku umoéw zawieranych na okres 1 miesigca oraz na okres ponizej 1 miesigca kazda ze stron
moze wypowiedzie¢ umowe z zachowaniem 1 tygodniowego okresu wypowiedzenia. Ztozenie wypowiedzenia
nie wptywa na emisje kampanii zleconych przed wypowiedzeniem Umowy.

7. Strony nie mogg rozwigza¢ umowy zawartej na okres do dwdch tygodni — nie dotyczy ust. 9.

8. Oswiadczenie o wypowiedzeniu Umowy przez ktorgkolwiek ze Stron powinno mie¢, pod rygorem
niewaznosci, forme pisemng i by¢ przestane listem poleconym.

9. Emitent, bez zadnych konsekwencji, moze rozwigza¢ umowe w trybie natychmiastowym w przypadku,
gdy Zamawiajgcy narusza postanowienia Umowy w zakresie ptatnosci lub gdy Zamawiajagcy ma wobec niego
jakikolwiek wymagalny dtug z innego tytutu niz niniejsza Umowa. Rozwigzanie umowy w tym trybie spowoduje,
iz Zamawiajacy zobowigzany bedzie dodatkowo do zapfaty kary umownej, o ktérej mowa w ust. 4 i 5.

10. Emitent zastrzega sobie prawo indywidualnego ksztattowania kwestii kar umownych, zwigzanych z
rozwigzaniem umowy, w formie zapisu do umowy zawartej z Zamawiajgcym.

POSTANOWIENIA KONCOWE
§24

1. Emitent zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany i modyfikacji niniejszego Regulaminu, ktére wchodzg w
zycie po poinformowaniu o nich Zamawiajgcego. Nowe postanowienia Regulaminu majg zastosowanie do
zamowien ztozonych po dacie powiadomienia

2. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem 01.06.2010 r.



